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[ negozianti

chiedono eventi
La Loggia: meno
vie commerciali

Un «city manager» e piu
controlli anti-abusivismo
tra le richieste al sindaco
fatte da Confcommercio

Bene il turismo
culturale, ora
I'Amministrazione
vuole puntare
anche su quello
religioso

e sportivo
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Il confronto

Daniela Zorat

m Un city manager, pil con-
trolli contro ogni forma di
abusivismo, piit qualita
nell’offerta commerciale,
una comunicazione pil bril-
lante delle eccellenze esisten-
tiin citta e pitirisorse. Queste
in sintesilerichieste deicom-
mercianti aderenti a Con-
fcommercio presentate alla
Loggia al primo incontro che
si & tenuto tra l’associazione
eilsindaco DelBono con!’as-
sessore alla partitaValter Mu-
chetti,dopol’avvio dellanuo-
va consiliatura. Un confron-
to ricco di spunti, primo di
unaserie che vedra come pro-
tagonisti - insieme al presi-
dente Carlo Massoletti - an-
che gliassessori alla Mobilita
Federico Manzoni eall’'Urba-
nistica, Michela Tiboni, per-
ché i tre settori sono forte-
mente connessi.

La Loggia. Il sindaco Del Bo-
no ha illustrato le linee pro-
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grammatiche del prossimo
quinquennio in merito al
«Progetto  Brescia 2018-
2023», alla luce dei cambia-
menti che il commercio sta
vivendo. «Brescia cresce - ha
affermatoil primo cittadino -
e lo sostengo in forza di dati
certi, non di sensazioni: cre-
sce in termini di investimen-
ti pubblici e privati, cresce
dal punto di vista demografi-
co, cresce dal punto di vista
dell’accessibilita con tre au-
tostrade, alta velocita e me-
tropolitanaleggera, crescein
termini di visitatori e turisti».
Ma se il turismo culturale
va bene bisogna far crescere
anche quelloreligioso e quel-
lo sportivo. «Dopo I'Eib dove
si giocheranno la
Supercoppa  di
basketeunaparti-
ta della nazionale
di pallacanestro
validaperla quali-
ficazione ai mon-
diali, ora restano
da fare lo stadio e
il campo d’atleti-
ca, che potranno comporta-
re un indotto molto impor-
tante nei settori alberghiero
e commerciale».

Tra le prospettive future il
sindaco inserisce lo sviluppo
dell’area archeologica roma-
na pensando ad un biglietto
unico con Cividate Camuno
ele Grotte di Catullo, uno svi-
luppo del Castello con un
suo museo. Infine Del Bono
ha fatto presente che dalla
suaamministrazione non so-
no mai state presentate ri-
chieste perla grande distribu-
zione, mentre si dovra mette-
re ordine alle «vie commer-
ciali» che in cittd sono 64 a
fronte delle 32 di Verona e
delle 28 di Bergamo.

Le richieste. Le sollecitazioni
dei commercianti non si so-
no fatte attendere, non solo
pervocedi Massoletti, maan-
che di altri esponenti dell’as-
sociazione. Prima necessita
indicatal’istituzione diun ci-
tymanager, quindi il «miglio-
ramento dell’arredo urbano
e l'incremento di eventi» (Fi-
lippo Migliorati); serve «tro-
vare quanto prima un interlo-
cutore cui i commercianti
possono rivolgersi come ac-
cade in provincia con i con-
sorzi» (Pennacchio di Bre-

sciaTourism); «un’attenzio-
ne pil serrata sulla riqualifi-
cazione urbanistica, su ap-
palti e fornitori»
(Grazioli, sindaca-
to costruttori) e
un «controllo an-
cora piu stretto
sulle  strutture
che offrono ospi-
talita in citta, buo-
na parte delle
quali sono abusi-
ve, invece che parlare di tas-
sa di soggiorno» (Fantini, Fe-
deralberghi). In sintesi per il
commercio in centro servo-
no piurisorse per valorizzare
i due «assi» commerciali: da
estaovest il corso da piazza-
le Arnaldo a via San France-
sco, e da nord a sud da via
San Faustino a via Gramsci.
«Temi che vanno affrontati
insieme» hanno concluso
Muchetti e Massoletti. //
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Est-Ovest. Corso Palestro, su uno degli «assi» portanti del commercio cittadino
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